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فروشگاهی سایت اصولی سئوی بررسی چک‌لیست

1

مشتری سفر بررسی
دارد؟ تطابق مرحله آن در کاربر نیاز با صفحه هر محتوای آیا

2

کلیدی کلمات تحقیق
 خابانت خرید نیت با کلمات و شده استفاده مناسب ابزار از آیا

شده‌اند؟

3

کلاستر و پیلار ساختار
  تدرس اصلی موضوعات حول محتوایی صفحات و دسته‌بندی آیا

شده‌اند؟ چیده

4

فیلترها بهینه‌سازی
شده‌اند؟ کنونیکال و طراحی کاربران واقعی سرچ اساس بر فیلترها آیا

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
https://siteazma.com/find-keywords-for-the-site/
https://siteazma.com/find-keywords-for-the-site/
https://siteazma.com/find-keywords-for-the-site/
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)دوم پارت( اصولی سئوی بررسی چک‌لیست

1

دسته‌بندی‌ها عمق
 ه‌هادست بودن سطحی یا بودن تو در تو در زیاده‌روی از آیا

شده؟ اجتناب

2

سایت کلیدی صفحات
  ندبر و محصول ،دسته‌ها ،اصلی صفحه مثل حیاتی صفحات آیا

شده‌اند؟ تقویت و مشخص

3

محتوا کنیبالیزیشن
دارد؟ اختصاصی صفحه یک فقط هدف کلیدی کلمه هر آیا

4

Noindex مدیریت
 ... و لاگین ،خرید سبد ،کلی شاپ مثل بی‌ارزش صفحات آیا

noindex شده‌اند؟

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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سایت‌ها سایر با فروشگاهی سئوی تفاوت
 .هستن روبه‌رو دسته‌بندی و محصول صفحه ،فیلتر ،URL هزار ده‌ها با آنلاین فروشگاه‌های
 ،فنی تنظیمات یا اطلاعات معماری مثل فروشگاهی سایت‌های سئو در اشتباه کوچک‌ترین

.نشه حاصل فروشی ولی بیاره ترافیک :بدتر یا بندازه خطر به رو ترافیک کل می‌تونه

جزئیات‌کلیدی تمرکز‌اصلی‌سئو نوع‌سایت

،‌URL سئو‌تکنیکال،‌معماری
سئو‌دسته‌بندی،‌فیلترها،

محتوای‌محصول،‌
کنیبالیزیشن

دفروش‌و‌بهینه‌سازی‌تجربه‌خری فروشگاه‌اینترنتی 

مرکز‌تولید‌محتوای‌بلندمدت،‌ت
،‌لینک‌سازی‌داخلی‌و‌TOFU بر

رشد‌ارگانیک
جذب‌ترافیک‌آگاهی سایت‌وبلاگی 

ساختار‌ساده،‌معرفی‌خدمات،
بهینه‌سازی‌صفحات‌خدمات‌و

درباره‌ما
تبدیل+ برندینگ‌ سایت‌شرکتی 

ازی‌سئو‌برند‌شخصی،‌بهینه‌س
ا‌و‌صفحه‌درباره‌من،‌نمونه‌کاره

مقالات‌مرتبط
اعتمادسازی‌و‌تخصص رزومه/سایت‌شخصی 

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
https://siteazma.com/web-designing/shop-site-design/
https://siteazma.com/web-designing/corporate-website-design/
https://siteazma.com/web-designing/personal-website-design/
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مشتری سفر به بی‌توجهی :۱ اشتباه

(TOFU) آگاهی
راهنما ،بلاگ

"سفر مناسب پیاده‌روی کفش انواع" :مثال

(MOFU) علاقه‌مندی
رپورتاژ ،مقایسه

  اب نایکی اسپرت کفش مقایسه" :مثال
"اسکیچرز

(BOFU) تصمیم
محصول و دسته‌بندی صفحه

 Air مدل نایکی پیاده‌روی کفش" :مثال
Max 2024"

.نداره فروشی یا نمی‌شه دیده یا ،بشه همراه مشتری سفر از اشتباه مرحله با که محتوایی

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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پیلار نادرست چینش و کلیدی کلمات ناقص تحقیق :۳ و ۲ اشتباه

کلیدی کلمات تحقیق

نکن اعتماد ساعت یا کیف مثل عمومی خیلی کلمات به•
 Keyword مثل ابزارهایی با کن بررسی رو جست‌وجو حجم•

Planner، Ahrefs
کن درک رو کاربر نیّت همیشه•

  هیچ فروشگاه‌ها صفحات ٪۹۰ از بیش ،Ahrefs داده‌های طبق 
!شدن بهینه اشتباه کلمات روی چون ،نمی‌گیرن ترافیکی

کلاستر/پیلار ساختار

پیلار کلاسترها

زنانه پیاده‌روی کفش  / نایکی پیاده‌روی کفش
 / اسکیچرز پیاده‌روی کفش
ردد زانو برای پیاده‌روی کفش

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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نامناسب عمق و بی‌برنامه فیلترهای :۵ و ۴ اشتباه

بی‌برنامه فیلترهای
)می‌سازه جدید URL یک (سایز ،برند ،رنگ فیلتر هر•
دارن معنادار جست‌وجوی که کن ایندکس رو فیلترهایی فقط•
بذار Canonical تگ یا کن Noindex رو بقیه•

دسته‌بندی عمق
کاربریتجربهوسئوبرایخطر=کلیک۳ازبیشعمق•
!ببین Crawl depthراجع‌بهروپستاینداریلینکدیناگر•

لمحصو<- دسته زیر <- اصلی دسته‌بندی <- اصلی خانه :پیشنهادی ساختار•

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
https://b2n.ir/u41610
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شنکنیبالیزی و کلیدی صفحات :۷ و ۶ اشتباه

تسای کلیدی صفحات شناسایی

(Homepage) اصلی صفحه•
(Category Page) دسته‌بندی صفحه•

(Product Page) محصول صفحه•
(Brand Page) برند صفحه•

 گوگل با تماس نقاط مهم‌ترین این‌ها
  ور استراتژی و وقت بیشترین .هستن
.بذاری روشون باید

وسئ خاموش دشمن ،کنیبالیزیشن

صفحهیکفقط=کلیدیکلمههر

 یمشک زنانه کفش برای صفحه ۲ اگر
 تقسیم رو ترافیک داری ،ساختی
.می‌شه سردرگم گوگل و می‌کنی

  ،GSC مثل ابزارهایی از :پیشنهاد 
Ahrefs و Screaming Frog برای  
.کن هاستفاد کنیبالیزیشن تشخیص

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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محتوا هرس و سرعت ،ایندکس مدیریت :۱۰ و ۹ ،۸ اشتباه

Noindex صفحات مدیریت
:ندارن شدن به‌ایندکس نیاز که صفحاتی

خرید سبد صفحه•
ثبت‌نام و ورود صفحه•
داخلی جست‌وجوی•
علاقه‌مندی‌ها لیست•

  داشتن Noindex شجاعت ،سئو تو
  نحضوشو صفحات کدوم بدونی یعنی
.ضررته به

سایت سرعت
 بهبود = برابر ۲ تا لود سرعت افزایش

تبدیل نرخ ۲۰٪

باشن حجم کم تصاویر•
 Lazy loading بودن فعال•
کنی استفاده CDN از•

ریدایرکت و محتوا هرس
 ۸ ادغام با فقط ،مشاوره‌ها از یکی در

  محصول ۱۲ حذف و مشابه مقاله
 هدست ارگانیک ترافیک ،کم‌کیفیت

.کرد رشد ٪۳۲ ،روز ۴۵ از بعد مربوطه

 کیی رو مشابه صفحات یا محصولات•
کن

کن 410 رو ارزش بدون صفحات•

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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سایت نقشه و موبایل‌فرندلی :۱۲ و ۱۱ اشتباه

بودنن موبایل‌فرندلی و ریسپانسیو

موبایله از سرچ‌ها ٪۷۰ بالای الان•
 یا نشه لود موبایل تو سایتت اگه•

 هم بهرت حتی ،باشه بد کاربر تجربه
!نمی‌کنی فروشی ،بگیری

  سایت نقشه اشتباه مدیریت
(Sitemap)

  صفحات شامل فقط مپ سایت•
باشه ایندکس‌پذیر

باش ناقص یا تکراری sitemap مراقب•

 Screaming Frog مثل ابزارهایی از•
بگیر کمک Rank Math یا

  ترافیک یا .باشه مشخص موندنش دلیل باید ،هست سایت تو که صفحه‌ای هر»
«!دور بریزی باید رو بقیه .بفروشی می‌کنه کمک یا ،میاره

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


ساعت‌تا‌تبدیل‌شدن‌به‌۱۵فقط‌
متخصص‌سئو‌محتوا

میلیون‌تومان‌4ارزش‌واقعی‌این‌دوره‌

مرداد‌با17ثبت‌نام‌تا‌تاریخ‌

تومان1.900.000

11

کاربرانآموزش‌پرسوناشناسی،‌تحلیل‌رقبا‌و‌تولید‌محتوا‌بر‌اساس‌نیاز‌واقعی 
AIیادگیری‌عمیق‌پرامت‌نویسی‌برای‌تولید‌محتوای‌سئویی‌با‌ 
(دسته‌بندی،‌محصول،‌بلاگ)آموزش‌ساخت‌محتوا‌برای‌صفحات‌کلیدی‌ 
اجرای‌پروژه‌های‌واقعی‌همراه‌با‌تمرین‌عملی 
تقویم‌محتوایی،‌لینک‌سازی‌داخلی‌و‌رپورتاژنویسی‌حرفه‌ای 
EEATو‌اصول‌ helpful contentتسلط‌بر‌الگوریتم‌ 
تحلیل‌و‌پیاده‌سازی‌استراتژی‌تاپیکال‌آتوریتی 
برای‌هدف‌گیری‌بازارهای‌محلی SEOو‌ GEOمحتوای‌ 
بررسی‌تمرین‌ها+ پشتیبانی‌مستقیم‌توسط‌منتور‌دوره‌ 



معرفی کتاب

این‌است‌بازاریابی

ترجمه‌فاطمه‌علی‌پور/ نوشته‌ی‌ست‌گادین

نشر‌آموخته



راه های ارتباطی

My channel: t.me/Niloufarhaghbin

Support team: t.me/siteazma

Web: siteazma.com

Mail: haghbinniloufar@gmail.com

linkedin.com/in/niloufar-haghbin

mailto:haghbinniloufar@gmail.com
https://linkedin.com/in/niloufar-haghbin
https://linkedin.com/in/niloufar-haghbin
https://linkedin.com/in/niloufar-haghbin
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