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دارد؟ اهمیت محتوا بازاریابی چرا

برند از آگاهی افزایش
  رماندگا مخاطبان ذهن در را شما برند محتوا

می کند

اعتماد تقویت
  جلب را کاربران اعتماد واقعی ارزش ارائه

می کند

سئو بهبود
گوگل در رتبه و ارگانیک ترافیک افزایش

هزینه ها کاهش
سنتی تبلیغات برای مقرون به صرفه جایگزینی

تبدیل افزایش
مشتریان وفاداری و تبدیل نرخ بهبود

اعتماد و اطلاعات میان است پلی محتوا ،خسته اند تبلیغات از کاربران که دنیایی در 
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محتوا بازاریابی انواع

متنی محتوای
  ،آموزش برای - ایمیل ،رپورتاژ ،وبلاگ ،مقاله

برند داستان و نقد

ویدیویی و تصویری
 معرفی - اینفوگرافیک ،آموزشی ویدیوهای

تعامل افزایش و محصول

صوتی محتوای
 ارتباط - آموزشی گفتگوهای و پادکست
شخصی برندینگ و عمیق تر

دیجیتال بازاریابی درباره HubSpot توسط "Inside Marketing" پادکست :مثال 
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محتوا بازاریابی کلیدی مزایای
مشتری به مخاطبان تبدیل
خرید ← خبرنامه در عضویت ← آموزشی مقاله :می کند کوتاه را تصمیم گیری مسیر ارزشمند محتوای

برند ماندگاری و معرفی
می مانند باقی کاربران ذهن در بیشتر ،می کنند تولید محتوا که برندهایی

اعتبار افزایش
می دهد افزایش کاری حوزه در را شما اعتبار ،مخاطب نیاز به پاسخگویی

مخاطبان آموزش
عمیق تر ارتباط و بیشتر اعتماد = رایگان آموزش

بالا بازده
دارد بالاتری بسیار سرمایه گذاری بازده ،سنتی تبلیغات به نسبت
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سنتی تبلیغات مقابل در محتوا بازاریابی

مقایسه محتوا بازاریابی سنتی تبلیغات

هدف آموزش و اعتماد ایجاد فروش برای سریع توجه جلب

ماندگاری بلندمدت کوتاه مدت

هزینه کمتر معمولاا  بالا بسیار

کاربر تجربه آموزنده و مثبت آزاردهنده گاهی

نمونه پادکست ،ویدیو ،بلاگ بیلبورد ،تلویزیون ،بنر
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اجتماعی شبکه های در محتوا بازاریابی
 نیازمند پلتفرم ها این در موفقیت .هستند محتوا توزیع برای قدرتمند بستری اجتماعی شبکه های
.است هوشمندانه استراتژی

پلتفرم شناخت
دارد را خود خاص زبان پلتفرم هر — لینکدین برای متنی ،اینستاگرام برای تصویری محتوای

جذاب (CTA) اکشن تو کال
می کنند ترغیب تعامل به را مخاطب که عملی فراخوان های

واقعی تعامل
انسانی ارتباط ایجاد برای پیام ها و نظرات به پاسخ

عملکرد تحلیل
مستمر بهینه سازی برای Insights ابزارهای از استفاده
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سئو و اجتماعی شبکه های در محتوا بازاریابی

اجتماعی شبکه های
:کلیدی نکات با محتوا توزیع برای بستری

)لینکدین برای متنی ،اینستاگرام برای تصویری( پلتفرم دقیق شناخت•
جذاب CTA از استفاده•
دنبال کنندگان با واقعی تعامل•
Insights با عملکرد تحلیل•

سایت سئو
:پرنده یک بال دو مثل سئو و محتوا بازاریابی

کاربر حضور زمان افزایش•
مناسب کلیدی کلمات و داخلی لینک دهی•
طبیعی بک لینک دریافت•
قوی سئوی هم است آموزش هم آموزشی محتوای 

می کند؟ عمل چگونه

01
ترافیک جذب

هدفمند محتواهای طریق از

02
اعتمادسازی و تعامل

ارزشمند اطلاعات طریق از

03
خرید به هدایت

مناسب CTA با

04
مشتری نگهداری
خبرنامه و وفاداری محتوای
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محتوا بازاریابی استراتژی

هدف تعیین
لید جذب یا فروش ،برند از آگاهی افزایش

مخاطب شناسایی
است؟ فعال کجا ،می خواهد چه ،کیست مخاطب :بسازید پرسونا

رقبا درباره تحقیق
تمایز و الهام برای رقبا محتواهای بررسی

پلتفرم انتخاب
مخاطب و محتوا نوع اساس بر مناسب کانال

محتوایی تقویم
مقالات و پست ها انتشار زمان بندی برنامه

محتوا تولید
صفحه کردن پر صرفاا  نه ،ارزشمند محتوای

تداوم و استمرار
بازخورد به پاسخ گویی و تولید در مداومت

تحلیل و بررسی
Google Analytics با عملکرد تحلیل
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مؤثر محتوای ویژگی های

مخاطب نیاز بر تمرکز
باشد مخاطب مشکلات و واقعی نیاز پاسخگوی باید محتوا

داستان سرایی
احساسی ارتباط ایجاد برای Storytelling از استفاده

شفافیت و اصالت
برند شفافیت و اطلاعات ارائه در صداقت

سئو با سازگاری
جستجو موتورهای برای بهینه سازی

منظم انتشار
نتایج تحلیل و تولید در تداوم

چشم نواز طراحی
UX بهتر تجربه برای جذاب طراحی و خوب
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می کند؟ عمل محتوا بازاریابی چگونه
01

ترافیک جذب
جستجو موتورهای برای بهینه شده و هدفمند محتواهای طریق از

02

اعتمادسازی و تعامل
می کند برطرف را مخاطب واقعی نیاز که ارزشمند اطلاعات ارائه

03

خرید به هدایت
مشتری به مخاطب تبدیل برای مناسب CTA از استفاده

04

مشتری نگهداری
خرید از پس محتوای و خبرنامه مانند وفاداری محتوای
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راه های ارتباطی

My channel: t.me/Niloufarhaghbin

Support team: t.me/siteazma

Web: siteazma.com

Mail: haghbinniloufar@gmail.com

linkedin.com/in/niloufar-haghbin
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