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فروش رویکرد با محتوا سئو
 از بسیاری .نیست کافی تنهایی به سئو برای محتوا تولید ،امروز رقابتی دنیای در

  استراتژی بدون بزرگ برندهای با رقابت !نمی فروشند اما ،می گیرند ورودی محتواها
.است غیرممکن تقریبا   فروش

  ماش به که می شویم آشنا فروش دید با محتوا سئو طلایی ستون ۵ با ،ارائه این در
  از .دمی فروش بلکه ،می شود دیده تنها نه که کنید تولید محتوایی می کند کمک

  ته بندیدس برای شده سئو محتوای تولید تا گرفته فروش قیف و مخاطب شناسایی
.کرد خواهیم بررسی را همه ،محصول و
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!فروش نظر از ،گوگل نظر از فقط نه کیه؟ مشتریت
مخاطب دقیق شناخت

 و خواسته ،دغدغه ،جنسیت ،سن
 را خود مخاطبان زندگی سبک

 پایه اطلاعات این .کنید شناسایی
  شما محتوایی استراتژی اصلی
.بود خواهد

شناسایی ابزارهای
 ،کسآنالیتی گوگل مانند ابزارهایی از

  اتاطلاع و پرسشنامه ،کنسول سرچ
  بهتر شناخت برای سایت پشتیبانی
.کنید استفاده مخاطبان

پرسونا جدول ساخت
  هک کنید ایجاد پرسونا ساده جدول یک

 هدف مخاطب مختلف ویژگی های شامل
  دغدغه ،۳۵-۲۵ سن مانند ،باشد

 و مناسب قیمت با گوشی انتخاب
راحت خیال با خرید هدف
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:میناپرسونابررسی
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کاربر خرید مرحله سه در سئو

(Top of Funnel) آگاهی
راهنما مقالات

(Middle) ارزیابی و مقایسه
دسته بندی صفحات

(Bottom) خرید به اقدام
محصول صفحات

است اطلاعات دنبال به و می شود آشنا خود مشکل با کاربر ،آگاهی مرحله در .است شده تشکیل اصلی مرحله سه از مشتری سفر و فروش قیف
.می گیرد خرید به تصمیم نهایی مرحله در و می کند بررسی را مختلف گزینه های ،مقایسه مرحله در .
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 ؛نیستن فهرست فقط دسته بندی ها
!فروش ان شاهراه

صفحه بالای کاربردی توضیح
 و کنید پرهیز کلی گویی از

  لایبا در کاربردی و مفید توضیحات
 هب که دهید قرار دسته بندی صفحه
.کند کمک تصمیم گیری در کاربر

H3 و H2 با ساختاردهی
 ساختاردهی برای H3 و H2 تگ های از

  از مه تا کنید استفاده صفحه محتوای
  ربرکا برای هم و باشد بهینه سئو نظر
.شود فهم تر قابل

ارزشمند تکمیلی بخش های
  از و کنید اضافه را "رایج پرسش های" و "محصولات؟ این چرا" مانند بخش هایی
  داشته برندسازی پاراگراف یک همچنین .کنید صحبت محصولات ارزش های

.باشید
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!باشه طلا می تونه هم تکی محصول یه

هوشمندانه محصول عنوان
  ئوس برای هم تا دهید قرار اصلی مزیت و کلیدی کلمه از ترکیبی را محصول عنوان

.جذاب کاربر برای هم و باشد بهینه

جامع توضیحات
  را ریدخ دلایل و بپردازید کامل طور به آن ویژگی های و مزایا به ،محصول توضیحات در

.کنید روشن مشتری برای

تکمیلی بخش های
  محصولات با مقایسه جدول ،کاربران نظرات مانند تکمیلی بخش های

.شود جلب کاربر اعتماد تا کنید اضافه را متداول سوالات و مشابه
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!نمی فروشه ،می ده آموزش فقط که مقاله ای
راهنما مقالات
فروش هدف با آموزشی محتوای

مقایسه ای مقالات
فروش رویکرد با محصولات مقایسه

برند معرفی
تمایز و اعتماد ایجاد

  صفحات به داخلی لینک های همچنین .."مناسب مدل های دیدن برای"مثلا   ،کنید استفاده نرم هایCTA از باید ،فروش برای بلاگ نویسی در
.نمی شود منجر فروش به ،بماند باقی (صرف آموزش) GEO فاز در فقط که مقاله ای .نکنید فراموش را دسته بندی یا محصول
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  محتوای نوشتن برای طلایی نکته ۲۰
کاربرپسند و سئو شده وبلاگی

داستان سرایی
  ٪۷۰ تمرکز و ذهنی چالش ایجاد
.مقدمه روی

شفاف ساختار
  صوت ،ویدیو ،عکس از استفاده

.پی دی اف و

هوشمندانه لینک دهی
.باشید داشته کاربردی و واقعی نتیجه گیری
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!بگیر رو مشتری ذهن ،نگیر بک لینک

مشکل نمایش
دهید نشان روشنی به را مخاطب مشکل

تجربه بیان
بگذارید اشتراک به را مرتبط تجربیات

راهکار معرفی
دهید ارائه غیرمستقیم صورت به را راه حل

اقدام به دعوت
 هدایت اقدام سمت به نرمی به را مخاطب
کنید

 یا برند به نرم هدایت .کند درگیر را مشتری ذهن ،بک لینک بر صرف تمرکز جای به و کند استفاده داستانی ساختار از باید فروش محور رپورتاژ
.محتواست نوع این در موفقیت کلید ،مستقیم فروش بدون ،محصول
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!می کنند منفجر را شما گوگل ورودی که محتوایی نوع ۱۰

آموزشی محتوای
تکنیک ها و مهارت ها آموزش

بیوگرافی محتوای
تأثیرگذار و مشهور افراد معرفی

ابزار معرفی
سایت ها و ابزارها کاربردی بررسی

خبری محتوای
  با مرتبط رویدادهای و اخبار

صنعت
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محتوا تقویم با برنامه ریزی بنویسیم؟ چی کی
محتوا نوع فراوانی مسئول

آگاهیTOFU محتوای هفتگی محتوا نویسنده

مقایسهMOFU محتوای یکبار هفته دو محصول کارشناس

خریدBOFU محتوای ماهانه بازاریابی مدیر

  ،تقویم این در .باشید داشته ماه طول در TOFU/MOFU/BOFU محتوای از مناسبی توزیع تا می کند کمک شما به فروش قیف اساس بر محتوایی تقویم
.کنید استفاده Notion یا Google Sheets مانند ابزارهایی از می توانید تقویم این مدیریت برای .کنید مشخص را CTA و کلیدی کلمه ،انتشار زمان ،نویسنده
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!می شه شروع تازه کار ،انتشار از بعد

انتشار
سایت در محتوا اولیه انتشار

بازنشر
  لایمی ،شبکه ها در اشتراک گذاری

پیام رسان ها و

پایش
کلیک نرخ و کاربر رفتار ،رتبه مانیتور

بروزرسانی
محتواها فصلی یا سالانه آپدیت

  از مهمی بخش های همگی ،منظم بروزرسانی و آن عملکرد پایش ،مختلف کانال های در محتوا بازنشر .می شود شروع تازه اصلی کار ،محتوا انتشار از پس
.می کند کمک فروش افزایش و محتوا عملکرد بهبود به مداوم چرخه این .هستند موفق محتوایی استراتژی
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فروش دید با محتوا سئو اجرای چک لیست

  کلمات تحقیق ابزارهای
کلیدی

Ubersuggest و Keyword Tool 
 کلیدی کلمات یافتن برای

خرید قصد با مناسب

داخلی سئو ابزارهای
Yoast و SurferSEO برای 
سئو نظر از محتوا بهینه سازی

  تقویم مدیریت ابزارهای
محتوا
Notion و Trello برنامه ریزی برای  

محتوا تولید مدیریت و

کاربر رفتار آنالیز ابزارهای
Hotjar و GA4 بررسی برای 
کاربران رفتار و محتوا عملکرد

  فادهاست چک لیست این از ،فروش دید با محتوا سئو استراتژی موفق اجرای برای
  تولید ،دسته بندی ها سئو ،محتوا قیف طراحی ،هدف پرسونای شناخت :کنید

  و  گیریاندازه و ،ارزشمند رپورتاژ تولید ،محتوا تقویم برنامه ریزی ،محصولات محتوای
.مستمر بهبود
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معرفی کتاب

بازاریابی سرراست

ترجمه مهرداد عباسی/ پترسون. جی.نوشته ی جی

انتشارات آریانا قلم



راه های ارتباطی

My channel: t.me/Niloufarhaghbin

Support team: t.me/siteazma

Web: siteazma.com

Mail: haghbinniloufar@gmail.com

linkedin.com/in/niloufar-haghbin
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